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地域と伴⾛して夢をかたちにする

平成29年12月15日 

株式会社さとゆめ 
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「株式会社さとゆめ」は、
『ふるさとのゆめをかたちにする』 ための会社です。

社名は、「ふるさと（地域）」の「ゆめ(夢)」を叶え
る、という意味を込めて命名しました。

特にこだわっているのは、「かたち」にすること。

そのためのスタンスが・・・ 

コンセプト・モットー 
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伴 ⾛

事業スタイル 
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私たちは、ゴールを⽬指して⾛る地域の皆さまの傍らで、伴⾛し続けます。
「伴⾛型コンサルティング」、これが私たちのモットーです。

ビジョン
づくり

マーケティ
ング（市場
調査）

商品開発 テストマー
ケティング 販路開拓 本格発売

u 例えば、「ものづくり」なら・・・

ビジョン
づくり

マーケティ
ング（市場
調査）

商品開発
テストマー
ケティング
（試⾏販売）

販路開拓 市場投⼊

必
要
な
プ
ロ
セ
ス

さ
と
ゆ
め

地域資源の調
査を踏まえ、
ワークショップ
等を行いながら、
商品の方向性
を提案します。

アンケート、エ
スニシティ調査
等の手法により
市場ニーズを
把握、分析しま

す。

さとゆめがパー
トナーシップを
有する専門家
等のアドバイス
により、商品を
磨き上げていき

ます。

さとゆめが有す
る店舗、あるい
は提携する店
舗にて、試行的
に販売し、消費
者のフィード
バックを得ます。

さとゆめが有す
るネットワーク
を生かし、出
店・出品先を開
拓します。

本格販売開始
後は、売れ行き
等を分析し、さ
らなる改善を提
案します。

事業スタイル 
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u 例えば、「観光地づくり」なら・・・

ビジョン
づくり

（合意形成）
事業計画
の策定

実施体制の
構築

ﾓﾆﾀｰﾂｱｰ
等の催⾏

ｵｰﾌ ﾆ゚ﾝｸ ｲ゙
ﾍ ﾝ゙ﾄ等の
開催

本格的な
事業展開

必
要
な
プ
ロ
セ
ス

さ
と
ゆ
め

地域の様々な
主体の合意形
成を図りながら、
地域のビジョン
を策定します。

ビジョンに基づ
き、地域活性化
に向けた具体的
な事業を検討し

ます。

ワークショップ
等を通じて、メン
バーの意識共
有、組織化を図
ります。

外の目で評価を
受ける機会とし
てツアーやイベ
ント等を実施し
ます。

地域の取組み
を内外に知らし
めるためのイベ
ントの企画・運
営を支援します。

初期費用の確
保（補助金獲
得）、その他アド
バイス等支援し
ます。

・・・さとゆめは、伴走し続けます。

u 例えば、「ひとづくり」なら・・・

ビジョン
づくり

育成
プログラム
の策定

講師等の
選定

セミナー等
の開催

学んだこと
の実践

さらなる
ｽｷﾙ ｱｯﾌﾟ

必
要
な
プ
ロ
セ
ス

さ
と
ゆ
め

どのような人材
が地域に必要
か、ワークショッ
プ等で合意形成
します。

目標とする人材
を育成するため
のプログラムを
提案します。

さとゆめが有す
る人材バンクか
ら、最適な講師
陣を提案・紹介
します。

人材育成のた
めのセミナー等
の告知、募集、
進行等、運営全
般を担います。

学んだことを活
かすための場を
紹介、コーディ
ネートします。

継続教育・研鑽
（CPD）の方策
を検討・提案し
ます。

事業スタイル 
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事業スタイル 

さとゆめは、
地域のゆめをカタチにする道具がなんでも揃う「道具箱」を⽬指しています。

もう少し、カッコよく⾔うと・・・
ものづくり・ひとづくり・地域づくりのためのプラットフォーム、です。

ﾏﾅﾋﾞ あります。

ﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ あります。

ｼｮｯﾌﾟ あります。

ﾌ ﾗ゙ﾝﾃ ｨ゙ﾝｸﾞ あります。

ｼｮｳﾋﾝｶｲﾊﾂ あります。

ﾃ ｻ゙ ｲ゙ﾝ あります。

ﾊﾝﾛｶｲﾀｸ あります。

ｲﾝﾀｰﾝ あります。

あります。

ﾌ ﾛ゚ﾓｰｼｮﾝ あります。

ｶｲｶ ｲ゙ｼﾝｼｭﾂ あります。

ﾜｰｸｼｮｯﾌﾟ あります。

ﾌ ﾂ゙ﾘｭｰ
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u  さとゆめは、⼀つの企業だけで、地域に必要とされるものをすべて揃えられるとは考えて
いません。なぜなら、地域の課題、そしてニーズは多様性に溢れているからです。

u  ですので、地域の課題やニーズに応じて、必要とされる⼿段（道具）を有する企業等と
パートナーシップを広げていくことで、地域の期待に沿いたいと考えています。

u  また、優れた技術や販路等を有する企業等の皆さまに、是⾮、プラットフォームとしての
さとゆめを利⽤して頂いて、その技術等を必要とされる地域と出会って頂きたいと考えて
います。

u  さとゆめは、運命の相⼿を紹介する「結婚相談所」、企業と顧客が出会う「展⽰会・⾒本
市」のような存在だと考えて頂ければと思います。

ﾏﾅﾋﾞ

ものづくり・ひとづくり・地域づくり
のためのプラットフォーム
「さとゆめ」

地域

地域

地域

地域

地域

地域 企業

大学
企業

NPO

NPO

大学
マッチング

「さとゆめ」

事業スタイル 
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アンテナショップ等の 

企画・運営 

商品開発・ 

プロモーション 

長野県アンテナショップ（銀座）の 
初期プラン立案 日本百貨店しょくひんかん（秋葉原）の立上げ・運営支援 

宮城県・浦戸諸島の商品開発、プロモーション 

宮城県・気仙沼の商品開発・プロモーション 

長野県・信濃町の 
森林セラピーを活用した保養地と 
してのブランディング支援 

道の駅こすげ（山梨県小菅村）のプロデュース 

地域系・ソーシャル系 

のメディア展開支援 

NPOとメディアの連携 
プロジェクトの支援（環境省） 

計100以上の、 
メディアとNPOの 
連携のマッチング 
サポートを 
実現！！ 

地域ブランディング、 

コンサルティング 

u  株式会社さとゆめは、 「ふるさとの夢をかたちに」をモットーに、地域振興や観光等に関わる地域ビジョン策定から、地域資

源を活用した商品の開発、ブランディング・プロモーション、アンテナショップの企画・運営、メディア展開の支援まで、伴走型

のコンサルティングを行っています。	

３．事業領域 
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関係事例（森林×観光） 

■  ⻑野県信濃町で森林セラピーを核にした地域活性化
  （ 観光・交流・インバウンド・移住と定住の促進）

 森林セラピー基地の先進地とも⾔われる⻑野県信濃町で、森林セラ
ピーを導⼊した観光集客事業の癒しの森事業のコンサルに関わり、⽴ち
上げ当初から15年間伴⾛を実施。

0

5

10

15

20

25

30

35

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

6,000

2006
（H18）

2007
（H19）

2008
（H20）

2009
（H21）

2010
（H22）

2011
（H23）

2012
（H24）

2013
（H25）

2014
（H26）

2015
（H27）

2016
（H28）

提
携
団
体
数

延
利
⽤
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癒しの森事業 利⽤者数推移

モニター

提携団体

視察取材

一般申込

提携数

 平成28年度からは、コンサルとして参⼊するのではなく、
森林メディカルトレーナーや宿泊関係者で組織する「信濃
町森林療法研究会〜ひとときの会〜」、「⼀般財団法⼈
C.W.ニコル・アファンの森

平成28年度実績
 癒しの森関連延べ宿泊者数 3,722泊（前年度2,765泊：134%）
   癒しの森関連延べ利⽤者数 5,392名（前年度4,465名： 120%）

 総体験者数から、トレーナー料⾦、宿泊料⾦、平均お⼟産⼤、施設
使⽤料、ふるさと便料⾦、交通料⾦等を勘案して算出。

町への経済効果最⾼7,700万円/年
信濃町森林療法研究会 
－ ひとときの会 － 

株式会社さとゆめ 
一般社団法人 

C.W.ニコル・アファンの森財
団 

しなの町Woods-Life Community

l  森林を⼦育てにも活⽤するため⻑野県の「信州やまほい
く」認定制度にも協⼒

l  森林セラピー関連での移住者も多数

財団」と弊社で共同体（し
なの町Woods-Life 
Community）を組織して、
実際にお客様の受⼊業務や
営業、プロモーションも実
施しています。

 都市部企業のメンタルヘルスに対応するプログラムを開発をし、森
林セラピーを実施する森林メディカルトレーナーや専⾨宿泊施設
（ハーブティーや地元の⾷材を使った健康に配慮した⾷事の提供やア
ロマセラピーを実施）を養成。企業と提携するためのマーケティング
や営業を⾏い、32社のマッチングに成功し、安定的な集客を実現しま
した。また企業研修やCSRの場としても森林セラピー基地の活⽤を促
進し、提携する企業従業員が町の特産品を購⼊するシステムの構築を
図るなど、観光関係者や農家の所得の向上にも成功しています。
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関係事例（プロモーション×観光） 

n  平成29年度伝統ある温泉地 静岡県伊東温泉
のプロモーション事業をを受託

  → ターゲットは、20代から40代⼥性

 静岡県伊東市では、特⾊ある観光地
を⽬指し、伊東市ならではの資源を⽣
かした観光振興による「伊東ブラン
ド」の推進のため、プロポーザルを実
施し、弊社が⼤⼿旅⾏会社を抑えて受
託しています。弊社は、プロモーショ
ンのコンセプトやターゲット（20代
から40代の⼥性）設定、ターゲット
に訴求しやすいメディアのInstagram
を軸とした新たなプロモーション⽅法
を提案し、それが審査委員に認められ
ました。

（平成29年度）発注元：静岡県伊東市様

n  ツーリズムEXPOジャパンにおける東京都
ブース運営

(平成27年度、28年度、29年度) 発注元：東京都観光部様

 9⽉中旬に東京ビッグサイトにて
開催される世界最⼤級の旅の祭典(平
成29年度来場者数191,500⼈)の
「ツーリズムEXPOジャパン」にて
東京都ブースの企画・運営を担当。
国内外の旅⾏者に対し、東京都の魅
⼒をPR。
 メインターゲットは、20代から40
代⼥性で、実際に訪問者は、メイン
ターゲットが⼀番多い。

n  タイ王国における千葉県産品販売事業

 (平成27年度、28年度、29年度)発注元：公益社団法⼈千葉県観光物産協会様

ピーナッツ、いちごを中⼼とした千葉県産品のタイ王国でのプ
ロモーション（バンコクの百貨店での販売・PR）を担当。
輸⼊⼿続きや現地打合せ、調査から販売サポート、現地ツアー
等を⼀貫して⾏う。
バンコク在住タイ⼈、外国⼈をターゲットにした⽇本⾷教室な
ども同時に開催。
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移住・定住への取り組み（関係人口の増加を移住者にした事例） 

■  ⼭梨県⼩菅村の地⽅創⽣事業による移住促進に成功
  → ⼦育て⽀援も強調した成功事例

 弊社は、2013年度から、4年
間にわたり、⼈⼝700⼈程度の
⼭村、⼭梨県⼩菅村の地⽅創⽣
の総合コーディネート＆コンサ
ルティングを⾏っています。
⼩菅村は、近年⼈⼝減少が続い
ていましたが、2013年以降は、
社会的な追い⾵もあり、60⼈以
上の都市住⺠が村に移住し、村
の⼈⼝は約720⼈から740⼈ほ
どへと増加に転じています。
 ⼩菅村では、早急に定住者を
増やすことを⽬指すのではなく、
観光客等の「交流者」、そして、
村に愛着を持ち、村外から村づ
くりに参加してくれる「関係
者」（関係⼈⼝のこと）という
⺟数を丁寧に増やしていき、そ
の中から「定住者」が出てくる
ことを期待するという、ステッ
プ設定を地⽅創⽣のキモとして
います。そのステップを出来る
だけスムーズに上がってもらえ
るよう、交流者を１／３村⺠、
関係者を１／２村⺠、定住者を
１／１村⺠と呼び、同じ村⺠と
して分け隔てなく村づくりに関
わってもらうための機運醸成と
機会提供を積極的に⾏っていま
す。

１／１村⺠
⼩菅村に住む
「定住者」

１／２村⺠
村に愛着を持ち、

村外から⽀援する
「関係者」

１／３村⺠
観光や学びの
ために通う
「交流者」

（平成25年度、平成26年度、平成27年度、平成28年度、平成29年度）発注元：静岡県伊東市様
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何もしなかった場合、
2040年に425⼈、2060年に290⼈になる

という衝撃の推計結果が出されたが・・・

村を挙げて地⽅創⽣に取り組んだ結果、
近年、移住者数（上図の⾚線）が急増し、

⼈⼝が増加に転じている。

「交流者」を受⼊れ、「関
係者」になってもらう装置

としての道の駅

村づくりに参画する
「関係者」の拠点とし
てのタイニーハウス

近年急増している移住者を
受け⼊れるための「移住者

⽤住宅」の建設

都市部企業と積極的に連携し、村
づくりに関わってもらっている
（「関係者」としての企業）

1/3→1/2→1/1へのステップアッ
プを促進するDMOとしての株
式会社源（みなもと）を設⽴

移住者の仕事を
創出するための
クラウドソーシング事業や
サテライトオフィス
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■  ⽇本の国⺠の祝⽇「⼭の⽇」ポスター、
    リーフレット制作

n  フォレスト・サポーターズ「森と⽊の⼦育てひろば」冊⼦制作

n  ⽣物多様性条約事務局「グリーンウェイブ」冊⼦、ポスター制作 n  東京都農林⽔産振興財団「多摩産材情報センター」ロゴ、
   ウェブサイト制作

関係事例（パンフレット・ポスター×観光） 



© 2017 Satoyume Co.,LTD.　All  rights  reserved. 13 

n  宮崎県⻄⾅杵郡⽇之影町「森林セラピー」各種パンフレット作成

n  C.W.ニコル・アファンの森財団「ホースプロジェクト」リーフレット制作

関係事例（パンフレット・ポスター×観光） 
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■  対⾺市環境基本計画の策定⽀援
 環境基本計画が形だけの計画にならないよう、市⺠や事業者が、環境の⽬標像に共感し、具体的な⼀歩を踏み出そうと思って
もらえるようにと、「ナラティブ・プラニング⼿法」を使って、「2025年までに実現したい対⾺の姿」（望ましい環境像）や
「そのために市⺠・事業者・⾏政がすべきこと」を物語⾵の⽂章とイラストで表現することを提案。
※2014年ランドスケープコンサルタンツ協会賞 優秀賞（調査・計画部⾨）を受賞

■  都市部でのコミュニティづくりの指針作成
 東⽇本⼤震災以後の集合住宅のあり⽅として、共助・
互助等の「コミュニティ」がより重要なテーマになっ
ていることを背景に、三井不動産レジデンシャルが中
⼼となって⽴ち上げたサステナブル・コミュニティ研
究会の事務局を設⽴当初から担当。「集合住宅におけ
るサステナブル・コミュニティ指標」の策定やコミュ
ニティ活動の⽀援施策「サステナブル・コミュニティ
⽀援プログラム」等の⽴案を進めている。
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■  道の駅こすげ（⼭梨県⼩菅村）

フレッシュトマトのマルゲリータ〜⼩菅村産
バジルを添えて〜

⼩菅ジャガイモと粗挽きソーセージのクリー
ムピッツァ

⼩菅ジャガイモと濃厚ミートソース ⼩菅芳醇きのこのぺペロンチーノソース
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■  上天草の和⾵だし（商品開発全般を担当）
※平成25年度熊本県農産物加⼯⾷品コンクール ⾦賞 受賞

■  気仙沼ホヤソース（プロモーションを担当）
※調味料選手権2015 素材がよろこぶ調味料部⾨ 最優秀賞 受賞
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提携するアンテナショップ 

u  弊社は、株式会社コンタンと提携し、コンタンが運営する⺠設⺠営のアンテナショップ「⽇本百貨店」への商品の
紹介、テストマーケティング等を⾏っています。

u  「⽇本百貨店」6店舗のうち、特に秋葉原店である「⽇本百貨店しょくひんかん」は、180坪と⼤きな売り場⾯積
を持ち、⽇々、全国各地の⽣産者約2000社から特産⾷品を仕⼊れ、販売しています。

⽇本百貨店おかちまち 
（東京都台東区上野5-9-3 2k540 AKIOKA ARTISAN）

⽇本百貨店ふるどうぐ 
（東京都台東区上野5-9-3 2k540 AKIOKA ARTISAN）

⽇本百貨店てらす 
（神奈川県横浜市⻘葉区美しが丘1-1-2 
たまプラーザ テラス ゲートプラザ1F）

⽇本百貨店ぷらっとほーむ 
（JR池袋駅 1・2 番線ホーム）

⽇本百貨店しょくひんかん 
（東京都千代田区神田練塀町8-2）

Nippon Department Store 
（東京都武蔵野市吉祥寺南町1-1-24 アトレ吉祥寺1F）


